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О чем расскажем

• 1. Как мы собираем и храним данные 

• 2. Как используем их в маркетинге

• 3. Где искать данные «снаружи»

• 4. О чем говорят веб-аналитические данные

• 5. Как генерировать контент на основе цифр
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Собираемые и хранимые данные
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Pre-click

• Wordstat!

• Поисковые подсказки

• Данные рекламных кабинетов (поисковые запросы/объявления)

• Сервисы снятия позиций

• Сервисы конкурентного анализа

• Данные ключевых партнеров (API, CSV)
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Post-click
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• Емкость поиска Яндекса

• Сезонность

• Потребности аудитории

• Узнаваемость бренда

≈ Сумма всех точных частотностей

≈ Частотность в сезон / за год

≈ Частотность потребности / Общая

≈ Частотность бренда / Общая



Параметризация ключевых слов / поисковых запросов



Не просто поиск

• Количество взрослых/детей

• Наличие билетов

• Количество элементов в выдаче

• Минимальная цена билета в 
выдаче

• Туда/обратно, прямые/с 
пересадками

• Авиакомпании



Статистика продаж (OLAP / Power BI)

• Доля кликов с 
метапоисковиков

• Конверсия в продажи

• Сплит по авиакомпаниям

• Другие срезы



Статические калькуляции (дешево)

Производим

• Востребованность 
постоянна

• Актуальность 
постоянна

Не производим

• Быстрое устаревание 
данных

• Быстро меняющийся 
спрос



Обновляемые фиды (дорого)

Разрабатываем

• Востребованность 
постоянна

• Быстро меняющиеся 
данные

• Ожидается рост 
метрик/окупаемость

Не разрабатываем

• Если не окупятся ☺



Фиды для SEO



Фиды
для 

сайта



ИТОГИ

• Собирайте данные!

• Анализируйте данные, которые нужны пользователям

• Ищите тренды и инсайты

• Простейший способ получить инсайт – комбинации двух-трех 
произвольных измерений

• Выводите данные «на фронт»

• Экономьте на максимальной утилизации данных – используйте в 
нескольких целях


